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Oberblrgermeister
der Stadt Plauen
Herrn Ralf Oberdorfer Plauen, den 25. August 2015

Antrag: Stadtmarketing und Wirtschaftsforderung stirken

Die Stadtverwaltung wird beauftragt, das Personalstrukturkonzept mit dem Ziel zu
Uberarbeiten, die Aufgaben des ganzheitlichen Stadtmarketings dem Bereich
Wirtschaftsférderung zuzuordnen und diesen Bereich deshalb personell zu starken.
Dazu sind Umbesetzungen aus anderen Bereichen zu prifen und dem Stadtrat
entsprechende Vorschldge und Varianten vorzulegen.

Begriindung

Stadtmarketing als Marketing fiir Kommunen verfolgt das Ziel, ein positives Image
einer Kommune zu erschaffen beziehungsweise ein solches zu festigen.
Stadtmarketing ist auch in der Stadt Plauen wichtig und unerlasslich und bedarf aus
Sicht der Fraktion FDP/Initiative Plauen einer weiteren Intensivierung.
Handlungsbedarf besteht dabei unter anderem in der Steigerung der Attraktivitat der
Stadt als Wirtschaftsstandort, Wohn- und Einkaufsort ebenso wie im weiteren
Ausbau der touristischen Destination einschlieBlich deren Vermarktung.

Der bestehende Dachverband Stadtmarketing ist zwar eine wichtige Institution in der
und fur die Stadt Plauen. Er widmet sich in seinem eigenen Verstandnis der
Vernetzung verschiedener Akteure und der Blindelung und Koordination
unterschiedlicher Aktivitaten, jedoch nicht dem eigentlichen Stadtmarketing. Dies ist
auch das Eigenverstandnis des Dachverbandes und in dessen Satzung so
festgeschrieben.

Deshalb ist es aus Sicht der Fraktion FDP/Initiative Plauen dringend erforderlich,
dass sich die kommunale Verwaltung der Stadt Plauen in Abstimmung mit dem
Stadtrat dem Thema Stadtmarketing starker als im bisherigen Umfang annimmt, und
zwar sowohl nach innen (Einwohner der Stadt), vor allem aber nach aul3en
(Touristen, potenzielle Investoren). Dazu gilt es, die entsprechenden personellen
Ressourcen bereitzustellen. Die Fraktion FDP/Initiative Plauen sieht dabei

« wesentliche Berilhrungspunkte und Schnittmengen mit der Wirtschaftsférderung.
Deshalb sollten die Aufgaben des ganzheitlichen Stadtmarketing beim Bereich
Wirtschaftsférderung angesiedelt werden.

Weitere Begriundung erfolgt mindlich.

Sven Gerbeth
Fraktionsvorsitzender



