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INITJATIVE

P U EN 7 J. “eb,

Fur eine lebendige Stadt! /

(

An den Oberbirgermeister der Stadt Plauen
Herrn Ralf Oberdorfer STADT PLAUEN

Antrag an den Stadtrat der Stadt Plauen 2 9. Nov, 2013
Einfihrung eines Eigenbetriebes Stadtmarketing

Oberblrgermeister

Sehr geehrter Herr Oberbirgermeister,

die Unterzeichner bitten Sie, den folgenden Antrag zum nachsten Stadtratssitzung am 17.Dezember
zur Abstimmung zu stellen.

Der Stadtrat Plauen mége folgendes beschlieRen:

Die Verwaltung wird beauftragt auf Basis des Thesenpapiers der Initiative Plauen (Anlage) die
Grindung eines ,Eigenbetriebes stadtisches Marketing Plauen*“ zu forcieren.

Dieser Eigenbetrieb sollte sich den im Thesenpapier genannten Aufgaben widmen:

* AuRenwerbung / Tourismusentwicklung

* Bewerbung des Wirtschafts- und Bildungsstandortes Plauen

* Betrieb der Touristinformation mit kundenfreundlichen Offnungszeiten

* Einbindung musealer Einrichtungen in die Arbeit der Gesellschaft

* Marktwesen

* Festhallen- und generelles Eventmanagement

* ganzheitliche Einzelhandelsentwicklung (auf Basis Einzelhandelskonzept)

* gezielte Kaufkraft-Akquise im Umfeld der Stadt

* Weiterentwicklung und Erhalt der Marke ,Plauen - echt spitze“

* Vernetzung der relevanten Bereiche des Stadtmarketings

* Akquise von Sponsoren, Férderern und Génnern (regional und uberregional)

* organisatorische, personelle und maoglichst auch finanzielle Unterstitzung
stadtmarketingrelevanter Vereine bei deren Aktivititen (eigene Budgethoheit notwendig)

Fur die Durchfiihrung dieser Aufgaben soll ein engagierter Stadtmanager an der Spitze des
Eigenbetriebes stehen. Dieser muss fachbereichiibergreifend und vernetzt arbeiten kénnen.
Dafir bedarf es kompetenter stadtischer Mitarbeiter, welche aus der Verwaltung in die neue

Gesellschaft tiberfilhrt werden sollten. Wir ehen von etwa 25 bis 30 Mitarbeitern aus.

Initiative Plauen e.V.

Geschaftsfihrerin: Birgit Scheibe Bankbindung:
Unterer Graben 1 Internet: www.initiative-plauen.de Sparkasse Vogtland
D-08523 Plauen E-Mail:  info@initiative-plauen.de BLZ 87 05 80 00
Telefon +49 (0) 37 41 / 52 20 82 Konto 31 80 00 03 83

Fax  +49(0)3741/149185 Steuernummer 223 / 142 / 02671
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Far eine lebendige Stadt!

Die Verwaltung wird mit der Prifung beauftragt, welche mit den o. g. Aufgaben derzeit betrauten
Mitarbeiter in die Gesellschaft Giberfiihrt werden kénnen. Das konkrete Priifergebnis wird dem
Stadtrat in nichtéffentlicher Sitzung im Januar zur Kenntnis gegeben.

Der Eigenbetrieb sollte tiber ein eigenes Budget verfiigen und wire dem Stadtrat rechenschaftspflichtig.

Zur Steuerung, Fiihrung und Uberwachung der Gesellschaft sollte ein Aufsichtsgremium,
bestehend aus Vertretern der Stadtratsfraktionen, der Stadtverwaltung und des Dachverbandes
Stadtmarketing, eingerichtet werden.

Erlduterung:

Die bisherige AuBendarstellung der Stadt Plauen muss als ungeniigend eingestuft werden. Ver-
schiedene Fachgebiete arbeiten parallel und bilden nach auRen kein einheitliches Erscheinungs-
bild des Wirtschafts-, Bildungs-, Einkaufs-, Toruismus-, Kultur- und Erlebnisstandortes Plauen ab.
Die Aktivitdten sollten vernetzt und gebiindelt werden.

Der neue Eigenbetrieb muss es schaffen die bestehenden Potenziale des Standortes Plauen
ganzheitlich besser zu vermarkten. Plauen muss als Marke etabliert und nach auRen getragen
werden.

ﬁb(C’ \/dﬂvL/
Rico Kusche
Initiative Plauen

Unterstitzer des Antrages:

Initiative Plauen e.V.

Geschaftsfiihrerin: Birgit Scheibe Bankbindung:
Unterer Graben 1 Internet: www.initiative-plauen.de Sparkasse Vogtland
D-08523 Plauen E-Mail: info@initiative-plauen.de BLZ 87 05 80 00
Telefon +49 (0) 37 41 / 52 20 82 Konto 31 80 00 03 83

Fax +49(0)3741/149185 Steuernummer 223 / 142 / 02671
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PLAUEN

Gedanken zu Struktur und Inhalten des Stadtmarketings in Plauen

Grundlegend positionieren wir uns zu einer neuen Institutionalisierung und Professionalisie-
rung des Stadtmarketings in Plauen, um den Folgen des Strukturwandels in unserer Region
entgegen zu wirken und Perspektiven fiir die Zukunft zu erarbeiten. Wir préaferieren aus ver-
schiedenen Griinden, einen ,Eigenbetrieb stadtisches Marketing Plauen® zu griinden.

Dazu bedarf es aus unserer Sicht eines engagierten Stadtmanagers (nicht eines City-Ma-
nagers, der nur innerstadtische Belange im Blick hat), um Stadtmarketing ganzheitlich zu
betreiben. Diese Fiihrungskraft muss neben personlicher Eignung fiir die Position unbe-
dingt auch personelle Ressourcen zur Verfligung haben. Eine Weisungsbefugnis des Stadt-
managers gegenliber seinen Mitarbeitern ist unabdingbar. Da viele vernetzte Aufgaben in das
Stadtmarketing-Unternehmen einflieBen sollten, wére eine Umsetzung stadtischer Mitarbei-
ter, die derzeit dhnliche Aufgaben erledigen, in die neue Gesellschaft ein notwendiger Schritt
- wir gehen von etwa 25 bis 30 Mitarbeitern aus.

y o Arlfastien des Eisanhatricl .

* AuBenwerbung / Tourismusentwicklung

* Betrieb der Touristinformation mit kundenfreundlichen Offnungszeiten

* Einbindung musealer Einrichtungen in die Gesellschaft (mit Neustrukturierung Kulturbetrieb)

* Marktwesen (Erweiterung des Portfolios)

* Bewerbung des Wirtschafts- und Bildungsstandortes Plauen (korrespondierend mit Pkt.1)

* Festhallen- und generelles Eventmanagement (u. a. Parktheater und Festhalle)

* ganzheitliche Einzelhandelsentwicklung (auf Basis Einzelhandelskonzept)

* gezielte Kaufkraft-Akquise im Nahfeld der Stadt

* Weiterentwicklung und Erhalt der Marke ,,Plauen - echt spitze"

* Vernetzung der relevanten Bereiche des Stadtmarketings

* Akquise von Sponsoren, Férderern und Goénnern (regional und lberregional)

* organisatorische, personelle und mdglichst auch finanzielle Unterstiitzung
stadtmarketingrelevanter Vereine bei deren Aktivitaten (eigene Budgethoheit notwendig)

Zusammengesetzt aus den langjahrigen, kompetenten Akteuren des DV Stadt-

marketing, der Stadtverwaltung und des Stadtrates ware ein Beirat als Kontroll-
gremium und Impulsgeber zu installieren.

erarbeitet: Rico Kusche, Renate Wiinsche, Ingo Eckardt (AG Stadtmarketing & Politik der Initiative Plauen)

...... e | RS R - =
Initiative Plauen e.V.
Geschaftsfiihrerin: Birgit Scheibe Bankverbindung:
Unterer Graben 1 Internet: www.initiative-plauen.de Sparkasse Vogtland
D-08523 Plauen E-Mail: info@initiative-plauen.de BLZ 87 05 80 00
Telefon +49 (0) 37 41 / 52 20 82 Konto 31 80 00 03 83

Fax +49 (0) 3741 /149185 Steuernummer 223 / 142 / 02671
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PLAUEN

Gedanken zu Struktur und Inhalten des Stadtmarketings in Plauen

Grundlegend positionieren wir uns zu einer neuen Institutionalisierung und Professionalisie-
rung des Stadtmarketings in Plauen, um den Folgen des Strukturwandels in unserer Region
entgegen zu wirken und Perspektiven fiir die Zukunft zu erarbeiten. Wir préaferieren aus ver-
schiedenen Griinden, einen ,Eigenbetrieb stadtisches Marketing Plauen™ zu griinden.

Dazu bedarf es aus unserer Sicht eines engagierten Stadtmanagers (nicht eines City-Ma-
nagers, der nur innerstadtische Belange im Blick hat), um Stadtmarketing ganzheitlich zu
betreiben. Diese Fiihrungskraft muss neben personlicher Eignung fiir die Position unbe-
dingt auch personelle Ressourcen zur Verfiigung haben. Eine Weisungsbefugnis des Stadt-
managers gegentiber seinen Mitarbeitern ist unabdingbar. Da viele vernetzte Aufgaben in das
Stadtmarketing-Unternehmen einflieBen sollten, wére eine Umsetzung stadtischer Mitarbei-
ter, die derzeit dhnliche Aufgaben erledigen, in die neue Gesellschaft ein notwendiger Schritt
- wir gehen von etwa 25 bis 30 Mitarbeitern aus.

7 lo Aufazben des Eigaibeticl .

* AuBenwerbung / Tourismusentwicklung

* Betrieb der Touristinformation mit kundenfreundlichen Offnungszeiten

* Einbindung musealer Einrichtungen in die Gesellschaft (mit Neustrukturierung Kulturbetrieb)

* Marktwesen (Erweiterung des Portfolios)

* Bewerbung des Wirtschafts- und Bildungsstandortes Plauen (korrespondierend mit Pkt.1)

* Festhallen- und generelles Eventmanagement (u. a. Parktheater und Festhalle)

* ganzheitliche Einzelhandelsentwicklung (auf Basis Einzelhandelskonzept)

* gezielte Kaufkraft-Akquise im Nahfeld der Stadt

* Weiterentwicklung und Erhalt der Marke ,,Plauen - echt spitze"

* Vernetzung der relevanten Bereiche des Stadtmarketings

* Akquise von Sponsoren, Férderern und Goénnern (regional und tberregional)

* organisatorische, personelle und méglichst auch finanzielle Unterstiitzung
stadtmarketingrelevanter Vereine bei deren Aktivitaten (eigene Budgethoheit notwendig)

Zusammengesetzt aus den langjdhrigen, kompetenten Akteuren des DV Stadt-

marketing, der Stadtverwaltung und des Stadtrates wire ein Beirat als Kontroll-
gremium und Impulsgeber zu installieren.

erarbeitet: Rico Kusche, Renate Wiinsche, Ingo Eckardt (AG Stadtmarketing & Politik der Initiative Plauen)

Initiative Plauen e.V.

Geschaftsfiihrerin: Birgit Scheibe Bankverbindung:
Unterer Graben 1 Internet: www.initiative-plauen.de Sparkasse Vogtland
D-08523 Plauen E-Mail: info@initiative-plauen.de BLZ 87 05 80 00
Telefon +49 (0) 37 41 / 52 20 82 Konto 31 80 00 03 83

Fax +49 (0) 3741 /1491 85 Steuernummer 223 / 142 / 02671
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Sozialdemokratische Partei Deutschlands
SPD-Fraktion im Stadtrat der Stadt Plauen

Anpacken.
Fir Plauen.

Stadtrat der Stadt Plauen * SPD-Fraktion * Unterer Graben1 * 08523 Plauen
S ——————,

Herrn Oberbirgermeister STap;
Ralf Oberdorfer / Dw
¢ 05 Dez, 2013 |

Unterer Graben 1

Oberbirger meister
08523 Plauen

Plauen, 04.12.2013

Ergénzungsantrag zum Antrag ,,Eigenbetrieb Stadtmarketing“ ~1¢Q.-\& A5 -AS
( Ywkiadie Waunes)

Sehr geehrter Herr Oberblirgermeister,

die SPD-Fraktion stellt folgenden Antrag:

1. Der Oberbiirgermeister legt dem Stadtrat bis zum 31.03.2014 ein erstes Strukturkon-
zept fiir einen moéglichen Eigenbetrieb oder eine alternative Struktur vor. Er stellt ins-
besondere dar, welche Bereiche oder Stellen der Verwaltung mit ihren Aufgaben in
den Eigenbetrieb libergehen kénnen.

2. Das Ausschreibungsverfahren der Geschiéftsfiihrerstelle Stadtmarketing wird ge-
stoppt. Eingegangene Bewerbungen haben Bestand und bleiben im Auswahlverfah-

ren. Die Bewerber haben das Recht, im Lichte der ggf. geédnderten Vorgaben ihre Un-
terlagen zu ergédnzen.

Die Begruindung erfolgt mundlich.

Mit freundlichen GriR3en

(L

Rainer Maria Kett
Fraktionsvorsitzender



