
Wege zum neuen 
Corporate Design der 
Stadt Plauen

Gerichtete Stadtkommunikation  
durch eine starke Marke 
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Marketing Stadtverwaltung Behörde
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Eine Stadt. Drei Absender. 
Trennung zwischen behördlichen und 
touristischen Image führt an vielen Stellen 
zum Verlust wichtiger, imagebildender  
Synergieeffekte.
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Gestellte Aufgabe 
Entwicklung eines Gesamterscheinungsbildes 

Als »Modell- und Jubiläumsstadt (Plauen 900)« werden auf Plauen verschiedenste kommunikative  
Aufgaben zukommen denen ein standfestes, erinnerbares und der Stadtkommunikation  
zuträgliches städtisches Gesamterscheinungsbild für verschiedenste Medien zugrunde liegt. 

Vor allem die Neugestaltung der Website als führendes digitales Stadtportal benötigt  

eine einheitliche Formsprache. Ziel ist es darüberhinaus für Plauen ein Erscheinungsbild zu entwicklen, 

dass eine deutlichen Positionierung gegenüber anderen Städten zulässt. 
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Herausforderung 
Stadtmarken sind ambivalent 

Das fängt bei Strafzetteln an und hört bei Kürzungsbescheiden für die Sozialhilfe auf.  
Können die anderen vorliegenden Signets die städtischen Verwaltungsorgane,  

die strenge administrative Tätigkeit und alle andere Absender wie Tourismus und  

Marketing, Presse- und Öffentlichkeitsarbeit adäquat unterstützen?  



Stadtmarke Plauen / Gestaltungslinien / 10–2020  © ArGe Spitzenstadt

ArGe Spitzenstadt 
Konzeptentwicklung 

Als »ArGe Spitzenstadt« wollen wir auf Basis des bereits durch den studentischen  
Wettbewerbes angestoßenen Prozesses eine erkennbare, zukunftsfähige Konzeption  
erarbeiten. Sie soll einen Grundstein legen, um Plauen für die nächsten 15 bis 20 Jahre  
mit einer neuen und erweiterten Positionierung im Wettbewerb der Städte und Regionen  
zu unterstützen und voranzubringen. 

Es wird Plauen helfen, das Vertrauen in die Stadt und Region zu erhalten und  

auszubauen und die Stadt weiterhin über ihre Grenzen hinaus bekannt und  

attraktiv zu machen.
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ArGe Spitzenstadt 
Konzeptentwicklung 

Eine starke, positiv besetzte Stadtmarke hat nicht zuletzt auch ökonomische  
Bedeutung und kann in vielen Bereichen eine langfristige Dynamik entfalten.  
Von diesen Wirkungsmechanismen profitieren auch die Bürgerinnen und  

Bürger und somit die gesamte Stadt. 
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ArGe Spitzenstadt
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ArGe Spitzenstadt 
Konzeptentwicklung 

Für Plauen wird ein erkennbar differenziertes Gesamterscheinungsbild erarbeitet. 
In diesem Wirkungsraum ist das »Stadtzeichen« bzw. »Logo« zum einen Grundlage  

und zum anderen nur ein Teil vieler weiterer Elemente.
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ArGe Spitzenstadt 
Konzeptentwicklung 

Das Stadtwappen repräsentiert die Idee: »Plauen hat das  
Stadtrecht, und somit das Recht eine Stadtmauer mit  
entsprechender Bewehrung zu bauen«. Das Wappen hat  
daher keinen »sichtbaren« Bezug zur Stadt wie das in anderen 
städtischen Heraldiken oft der Fall ist, auch wenn man in die  
beiden Türme die Johanniskirche hineininterpretieren könnte. 

Als hoheitliches Zeichen wird das Wappen weiterhin bestand haben. 

Als representatives Zeichen das einen bestimmten Plauener  

Wert für das Hier und Jetzt darstellt ist es eher ungeeignet. 
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Essenz der ArGe Stadtrundgänge 
Plauen muss mit einem neuen Selbstverständnis  
in seine Außenkommunikation gehen und sich  
eindeutig gegenüber anderen Städten positionieren.
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Essenz der ArGe Stadtrundgänge 
Das Plauener Selbstbild muss gleichzeitig Anker und  
Zukunftsvision für alle Anspruchsgruppen sein.  

Nur so kann sie eine entsprechende Stärke entfalten, und nur so schaffen wir es,  

dass sich städtische Träger, die Wirtschaft und Kultur wieder stärker mit der  

Stadt identifizieren und sich auch visuell wieder stärker zur Stadt bekennen.
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Essenz der ArGe Stadtrundgänge 
Eine starke Basis  

Gewachsene industrielle Tradition, Kultur, Natur und der immer wieder 
bewiesene Mut und Wille zur Veränderung und Mitbestimmung 
bilden wie sonst nirgends den Charakter und die Geschichten der  
Stadt Plauen sowie Haltung ihrer Menschen. 

Das darin wurzelnde Bewusstsein für Werte, Gemeinschaft und  

unternehmerische Zielstrebigkeit prägen einen Lebensraum, in dem sich 

Familien, Talente und Unternehmen wohl- und zu Hause fühlen.  

Sich dieser Besonderheiten bewusst zu sein und sie als gemeinsame  

Stärken zu leben und zu zeigen bildet das Fundament  für 

sichere Zukunft der Stadt Plauen
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Essenz der ArGe Stadtrundgänge 
Identitätsstiftendes Stadtzeichen 

Mit der Erarbeitung konkreter Alleinstellungsmerkmale geben wir Plauen Halt und Haltung –  
sich selbst gegenüber und gegenüber allen anderen Zielgruppen: Touristen, Investoren,  
Verwaltungen und allen voran Ihrer Bürger. 

Das neue Erscheinungsbild der Stadt Plauen muss für eine Idee stehen die eine  

hohe emotionale Anziehungskraft, positive Assoziationen, Bilder und Stimmungen  

hervorruft.
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Essenz der ArGe Stadtrundgänge 
Das Erbe der Spitze als Chance wahrnehmen! 

Anfang letztes Jahrhunderts erfuhr die Stadt Plauen durch die Erfindung der Spitze einen  
unvergleichlichen Aufschwung. Durch Krieg wurde ein Großteil der Stadt zerstört, die  
Planwirtschaft der DDR und folgende Globalisierung ließ Schlüsselbranchen der Textilindustrie  
und selbige abwandern.  

Die heutige Aufarbeitung der bewegenden Stadt-Geschichte und deren Integration ins Stadtbild und -leben 

(Spitzenzentrum, Schaustickerei, „stickstich“-Preis) möchte an vergangene Zeiten anknüpfen und erinnern,  

und die zu der Zeit der Spitze entstandenen Lebensqualität der Stadt reanimieren.
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Essenz der ArGe Stadtrundgänge 
Plauen ist die Hauptstadt einer dynamischen Region mit  
Substanz, Seele und vielen Geschichten.
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Von »Einfach Spitze« und »Mehr als Spitze« zur 
Spitzenstadt Plauen 

Ein »Mehr als Spitze« gilt es zu beweisen – 
Spitzenstadt Plauen steht 
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Spitzenstadt Plauen besitzt ein enorm  
hohes Potential als Markenwert –  
ist identitätstiftend, ohne dabei  
fordernd zu sein. 

Spitzenstadt Plauen ist einzigartig. 
Es kann keine glaubhafte Spitzenstadt Hof 
oder Spitzenstadt Zwickau oder Chemnitz oder  
Nürnberg geben. 
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Spitzenstadt Plauen – Die gängige und bekannte  
Formulierung klingt vertraut und war in der touristischen 
Ansprachen immer wieder ein gern genommenes Motiv. 
Wurde aber noch nie zur gerichteten Imagebildung, zum 
Aufbau einer Stadtmarke genutzt.
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Wie wird aus einem  
Schriftzug eine Marke?
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Wie wird aus einem  
»textilen Wert« ein neuer  

Wert etabliert?
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Spitzenstadt
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Collage Spitzendeckchen 
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Die (Spitzen-)Decke  
muss weg!
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Spitzenstadt
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Die bewusst gesetzte Auslassung nimmt  
das »Textile« heraus

Spitz’nstadt

Als Sympathiefaktor unterstreichen 
wir unsere sprachliche Eigenart 
Wortendungen zu verschlucken 

»Verjüngung« der Begrifflichkeit 
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Die kommunikative Ausrichtung  
Spitzenstadt Plauen als Neuinterpretation 
aus dem Erbe der Spitze 

Spitzen lassen sich nicht nur auf die textilindustrielle Vergangenheit 
beziehen sondern vor allem auch auf definierte Werte. Es gibt viele Werte auf  
die wir stolz sein können und auf die wir aufbauen können – bei denen Plauen als  
Vorreiter und Vordenker, eben an der Spitze einer Idee steht. 

Der größte Wert ist, dass es sich hier sehr gut leben, arbeiten und vor allem  

Zukunft planen lässt. In einer Stadt und einer Region die eingebunden ist in ein  

dynamisches Umfeld und daher noch viel besser als bisher als »Lebendige Spitz´nstadt«  

wahrgenommen werden muss.
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Eine Idee, viele Ansätze  
Neue Spitzenpositionen 

In einer attraktive Stadt mit viel Lebenswärme und  Kraft gilt es die  
starken Plauener Werte durch eine neue und moderne Kommunikation  
nach außen zu tragen damit sich auch die Plauener wieder stärker mit 
ihrer »Spitzenstadt« identifizieren können. 

Plauen kann mit einem neuen Erscheinungsbild noch deutlicher seine Position  

unterstreichen und nach außen tragen. Wichtig bei aller Kreativität:  

Architektur- und Gestaltungsprinzipien müssen leicht nachvollziehbar,  

reproduzierbar und über lange Zeit bestandssicher sein!
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Eine Idee, viele Ansätze 
Aus Eins mach Hundert 



SPITZ NSTADT
PLAUEN



Entwurf A Entwurf B Entwurf C
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Entwurf A



Entwurf A



+
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Tradition 
Die Farbgebung ist 

»Klassisch« in Gelb und 

Schwarz gehalten 

(Stadtfarben Plauen) 

Markenqualität
Zukunft 
Bewusste Auslassung nimmt  

das »textile« heraus

Duktus 
3 Silben auch gestalterisch gestützt 

Typisch Plauen 
Das Oberzentrum im  

Vogtland – die »Lochkarte als 

Sinnbild prägender industrieller 

Geschichte und Geschichten. 

Punkte assoziieren aber auch 

das Neue, das Digitale – und 

damit den Blick in die Zukunft,  

das Lebenswerte. 

























 © ArGe SpitzenstadtStadtmarke Plauen / Gestaltungslinien / 10–2020  © ArGe Spitzenstadt

Entwurf B







+ +

+





Markenqualität

Tradition 
in Blick auf Geschichte: 
Die Farbgebung ist 
»Klassisch« in Gold und 
Schwarz gehalten 

Zukunft 
Bewusste Auslassung nimmt  
das »textile« heraus

Werte 
Die Dynamik in den Buchstaben spiegelt 
»Wandel« und »Mut zur Veränderung« wider 

Typisch Plauen 
Bewusste Intervention 
In der Typografie spielt 
mit typischen Formen des 
Plauener Stadtbildes, Rathaus, 
Johanneskirche, Friedensbrücke 
etc.  – verweist aber auch 
gleichzeitig auf die klare 
Formgebungen der industriellen 
Vergangenheit, Jugendstil-
elemente und anderer Plauener 
Silhouetten 

Freundlich und Lebenswert :) 
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Entwurf C







+





Markenqualität

Tradition 
in Blick auf Geschichte: 
Die Farbgebung ist 
»Klassisch« in Gold und 
Schwarz gehalten 

Zentrum 
Plauen als modernes und zukunftsfähiges 
Oberzentrum mit industrieller Geschichte 

Typisch Plauen 
Das »A«, welches gleichzeitig als 
gedrehtes »V« interpretierbar 
ist, schafft Verbindung zwischen 
dem Oberzentrum Plauen und 
der Region »Vogtland«. Die 
stilisierte Silhouette des 
Rathauses verweist auf den 
Verwaltungssitz und alle damit 
verbundenen Aktivitäten 

Zukunft 
Bewusste Auslassung nimmt  
das »textile« heraus
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Vergleich
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Vielen Dank
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Mehr erfahren 
www.deinneuesplauen.de
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